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Plan de Desarrollo Turistico
para el departamento del
Cauca 2012-2020.

Plan de Desarrollo Municipal
"Guapi somos todos".

‘§’ , Instituciones de
\% gobernanza en turismo

Instituciones LN Instituciones Iniciativas de la

publicas [T VELES sociedad civil

gecre’tar_ia decDesa"t‘?tl!O.d ; C0rD0raCiéR l Fundacion Afrocolombiana Unidos por la
conémico y Competitivida Auténoma Regiona Pacifica - FA P.
delaGobernacion del Cauca. del Cauca - CRC. Q Camara de Comercio del Cauca. Costa Pacifica - FACUCOR
Q Regi6n Administrativa y o Instituto de Fundacion Chiyangua, Mujer, Culturay
de Planificacion para el Investigaciones Territorio.
Pacifico — RAP Pacifico. Ambientales del Asociacién Construyendo Suefios
Q Coordinacion Departamental Pacifico - IIAP. Q Cotelco capitulo Cauca.
de Turismo del Cauca. Grupo de

Investigacion en Asociacion de Productores del Jardin de Joanico.

Secretaria de Educacion, Desarrollo Turistico

Culturay Deporte de la

: - y Regional de la Asociacion de Pescadores y Agricultores
Alcaldia de Guapi. Universidad del @ Corporacion Mixta de Turismo del Cauca. de Quiroga - ASOAGROPES}(l)UIg
Secretaria de Agricultura Cauca. g ’
y Desa’rrollo Rurgl dela Q Servicio Nacional del
0 Alcaldia de Guapi. Aprendizaje - SENA. Empresa Comunitaria Mujeres de
Mesa de Turismo N . ACOPI Regional Cauca. Guapi - Rios Unidos.
Departamental. o Isnasrflltjlécc;:);yEg;rc]atlva Q
Q Parques Nacionales Pablo. Colegio Amigo Voces de la Marea Fundacién Cultural.
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previas en el territorio A_/ )\
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Analisis del perfil de comercializacion
municipal-region Pacifico, para la
consolidacion del destino turistico regién
Pacifico, fortalecimiento de activos
culturales y naturales de Cauca, Narifio.
Chocd, Valle, por Region Pacifico, 2020.

Plan de Mercadeo "Turismo Comunitario de
la Costa Caucana", Rutas turisticas de Guapi Proyecto Costa Caucana.
y Timbiqui, por Td0 y CC del Cauca 2022.
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Oferta turistica
del territorio [

Ecosistemas
estratégicos
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Atractivos % Recursos é\ Productos

Parque Nacional Natural Gorgona. Catedral de La Inmaculada Concepcion. Pesca Tradicional del Pacifico. Cantos Ancestrales del Pacifico Sur .

Estacion de buceo isla Gorgona. Eldiﬁcafi;')n de'la ICstIituciénlE(;ucativa o adlanasn e Al B
Playa Quiroga. O SUPEIET (LE) I e e Indigenas Eperara Siapidara.

29 ; Parque de la Pola. Hierbas de azotea para la gastronomia.

senderos ecologicos en Gapi. Artesanias en Paja Tetera y Chocolatillo.

Playa Blanca (estaderos). Par ; Uso de plantas medicinales y
que Biosaludable. .
Artesanias en Madera. hierbas en la gastronomia.

Avistamiento de Ballenas. Emb eREET ’ )

Isla Gorgona Parque Nacional. mbarcadero de Guapl. Elaboracion de marimbas. Técnicas de pesca artesanal.
. — . Hotel Isla Gorgona. Marimba chonta o piano de la selva. QU|roga:~Ruta de pla_ngue3
Recorrido Fluvial rio Guapi. Buceo y esnoérquel. (se ensefia a coger piangtia
El AnclaAntigua Carcel de Gorgona. Filigrana. conchay a pescar).

Sudado de Muchill, arroz endiablado, Fiestas de los Matachines. Patrimonios culturales S e - .
ceviche de camaron, tapao de pescado, . . inm ri = us!ca e marlm ay cantos
jugo de naidi, quebrao de papa china Fiestas de la Purisima. ate. alesdela 9 y ball!es s el
con pescado seco, pusandao, encocao. Balsadas (7-24 dic). humanidad: ‘(37 Pacifico Sur.

[ Infraestructura

municipios priorizados

Accesibilidad

Terrestre
® No existe acceso terrestre al municipio. Lanchas rapidas y barcos Internet y movil en las cabeceras
e cargueros. municipales: Coberturadel 19,7% Cobertura del 44,8 en el
Aérea Cobertura Baja (6,4%) y calidad en el areaurbanay area urbanay sin cobertura
Aeropuerto Juan Casiano Solis de Guapi . N Regular con intermitencias. 18,5% en el area rural. de aseo en zona rural.
. . L . Por rio se llega al interior del ’
® 2 vuelos diarios domingo, miércoles y viernes municipio. L. X
hacia Cali (Satena). Internet y movil en los atractivos y
- . - zonas rurales: b del 17.6% b del 89.1%
® 1 vuelo diario hacia Cali (Clic). . Cobertura Casi Nula (0,9%) y calidad Co er’tura el 17,6% Co er’tura el 89,1%
. S . Por mar hacia los centros poblados Regular/Baja nula. Solo opera Claro en el dreaurbanay eneldreaurbanay 2,7
Otras ciudades con Aeropuerto: Timbiqui y Lopez de Micay. (Buenaventura y Tumaco). : : 0.8% en el area rural. % en el &rea rural.
\0 Vuelos diarios a Bogota (Avianca, Clic, Latam y Wingo). / )

Servicios
turisticos

Prestadores de servicios Establecimientos de alojamiento Total de camas en establecimientos Total habitaciones establecimientos Total de visitantes a Parques
turisticos activos en RNT (2022) y hospedaje (2022) de alojamiento y hospedaje (2022) de alojamiento y hospedaje (2022) Nacionales Naturales (2022)
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<<>/’<>> Comercializacion
y mercado

Marcasy Encadenamientos
Promocién | QAN Destinos Mercado
turistica Emergentes

o Perfiles de viajero o Segmentos de visitas e Llegada de pasajeros

® 5 organizaciones con énfasis en = Naturaleza. nacionales(2022)

turismo comunitario. Extranjero: europeo. Cultural. = 14.786.

Alemania. :
Francia. Musical. ¢ Visitantes extranjeros

® 3 operadores integradores de la Irlanda Gastronémico. no residentes (2022)
Guapi destino turistico por oferta local o regional. - - - 18.
naturaleza. Estados Unidos. Comunitario.

Cientifico y educativo. Experiencia turistica

. . ® 15 agencias comercializadoras = Nacionales: mayormente . : mas emblematica
Turismo Comurjltal:lo en la! Costa nacionales o internacionales. A BT T L e == Avistamiento de aves
Caucana: Guapi y Timbiqui. . y ballenas.

Pacifico Colombia.

El que viene a Guapi es guapirefio.

™ PNNGorgona. ™ Avistamiento de
ballenas Jorobadas.

Retos / aspectos =%
a fortalecer

Retos en materia de ZON Retos en materia de
institucionalidad pablica  [LIll]. naturaleza y biodiversidad
® Elaboracion del Plan Turistico ® Altos precios de la gasolina y todo R . i0 d ies de fl ; lizad
Municipal. el transporte es maritimo. Tener un inventario de especies de flora y fauna actualizado.
e Incentivar la creacion deun érgano  ® Se necesita un malecén para mejorar . . . . .
municipal de turismo especializado el servicio y aumentar las rutas. tlerai;'tzi?;:Zte”g;zgeleczaapac'dad de carga para los atractivos
2:;?01?&[25”;2?('0" y gestion del * Altos precios para competir en el
) mercado nacional con Ot]'05 destinos ® Desarrollar politicas y mecanismos de control y promocion del ecoturismo
* Implementacion de un sistema de de sol y playa que son mas accesibles. y la sostenibilidad.

informacién turistica con datos y

cifras actualizadas. o Aprovechar el flujo de viajeros del PNN

Gorgona y motivar la pernoctacion en e Fortalecer la guianza de naturaleza y los conocimientos en ciencias naturales
e Fortalecer la infraestructura Guapiy el consumo de servicios que complementen el conocimiento ancestral y empirico.

\turistica. turistico en la zona continental. ) \ )

Retos en materiade

Retos desde la cadena -
de valor del turismo

gobernanza turistica )
e Altatasa de informalidad e Reforzar la narrativa de los guiones en . A . .
[ )
laboral y empresarial. relacion con la diaspora e historia afro. E:S?“rc?[:z r:?“r\leieaggsnt;rllc; (iqr:!ceergneancei;i:cordacmn, distinga y particularice al
e Capacitar en servicio al cliente. ® Fomentar la integracion laboral de mano '
o de obra joveny el relevo generacional. e Elaborar contenido, informacion y promocion de calidad y en varios idiomas.
¢ Infraestru_ctu_ra turistica: h"‘;\y ® Diversificar la oferta del municipio . o . B . B
DOC.OS aloJamlent.OS y pOdrlan Superando la dependencia a atractivos ® Aumentar la d|sp0n|b|l|dad de informacion en internet \ la promocion con
mT_JcC;FZFdSU capacidad y la ya posicionados como Gorgona. enfoque de producto orientada a segmentos de mercado especificos y en
calidad de sus servicios. - . i iali
R ° F’: 0 e Reforzar la apropiacion y narrativa cultural medios especializados.
Hace falta capacitar en que complemente los servicios turisticos e Fomentar la gobernanza turistica municipal a través de la creacion de consejos,
bilingliismo porque el mercado con la musica: danza, construccion de clusteres, agremiaciones.
K es principalmente internacional. instrumentos y tradiciones municipales. j ' j

Actores clave en inversion
y financiacion de proyectos

¢ Viceministerio de turismo e Secretaria de Productividad y e Agencia de los Estados Unidos para el e Fundacion SwissContact
Competitividad Desarrollo - USAID

e Sena Emprende Rural e INNPULSA e Unidn Europea. e Global Enviroment Facility - GEF.
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